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Warum alle auf TikTok über das
Rosmarin-Haaröl von Mielle sprechen

Manchmal ist TikTok der beste Freund eines
Schönheitsliebhabers. Es ist ein Ort, um Produkte zu

entdecken, verschiedene Techniken zu lernen und heiße
Takes zu neuen und alten Beauty-Hacks auszutauschen.

Aufgrund seiner Fähigkeit, Stimmen und Produkte zu
viraler Popularität zu katapultieren, ist es jedoch auch die
Heimat gelegentlicher Kontroversen. Das neueste Drama,
das sich in der App entfaltet, dreht sich um ein einziges

Produkt: Mielle&amp;#8217;s Rosemary Mint Scalp
&amp;#038; Hair Strengthening Oil. Die TikTok-Nutzerin

Alix Earle, die weiß ist und glattes Haar hat, hat im
Dezember 2022 ein Video geteilt, in dem sie ihre

Lieblingseinkäufe bei Amazon des Jahres auflistet. Zu
&amp;hellip;

Manchmal ist TikTok der beste Freund eines
Schönheitsliebhabers. Es ist ein Ort, um Produkte zu entdecken,
verschiedene Techniken zu lernen und heiße Takes zu neuen
und alten Beauty-Hacks auszutauschen. Aufgrund seiner
Fähigkeit, Stimmen und Produkte zu viraler Popularität zu
katapultieren, ist es jedoch auch die Heimat gelegentlicher



Kontroversen. Das neueste Drama, das sich in der App entfaltet,
dreht sich um ein einziges Produkt: Mielle’s Rosemary Mint Scalp
& Hair Strengthening Oil. 

Die TikTok-Nutzerin Alix Earle, die weiß ist und glattes Haar hat,
hat im Dezember 2022 ein Video geteilt, in dem sie ihre
Lieblingseinkäufe bei Amazon des Jahres auflistet. Zu ihren
Favoriten gehört Mielles Haaröl, ein Produkt, das von einer
schwarzen Frau entwickelt wurde und hauptsächlich für
natürliche Haartypen und -texturen entwickelt wurde. Das Video
hat jetzt fünf Millionen Aufrufe und zählt, zusammen mit vielen
Kommentaren von schwarzen Frauen, die Earle und andere mit
feinen Haartexturen bitten, „Mielle in Ruhe zu lassen“, wie ein
Kommentator es ausdrückte, aus Angst, dass das Öl teurer oder
unzugänglich wird in der Zukunft. 

Finden Sie im Voraus heraus, warum über dieses Haaröl
scheinbar jeder auf TikTok spricht. 

 

   Was ist Mielle’s Rosmarin-Haaröl?  

Die Haar- und Schönheitsmarke Mielle wurde 2014 von CEO
Monique Rodriguez gegründet. Das beliebte Rosemary Mint
Scalp & Hair Strengthening Oil nährt die Haarfollikel, glättet
Spliss und behebt Probleme mit trockener Kopfhaut, so die
Produktbeschreibung auf der Website von Mielle. 

Schönheitsmarken im Besitz von Schwarzen, die Sie lieben
werden, für tolles Haar, Haut und mehr

Das 10-Dollar-Öl enthält mehr als 30 ätherische Öle und
Extrakte, darunter Rosmarin, ein Inhaltsstoff, der für seine
entzündungshemmenden Eigenschaften bekannt ist und das
Haarwachstum fördern kann. Es enthält auch Biotin (auch
bekannt als Vitamin B7 und Vitamin H), ein essentieller Nährstoff
für gesunde Haut, Haare und Nägel. 



Während die Website behauptet, das Produkt sei „für alle
Haartypen und -texturen formuliert“, ist es für Menschen
konzipiert, die es für Schutzstile, einschließlich Zöpfe und
Gewebe, verwenden, indem sie eine kleine Menge auf die
Kopfhaut auftragen und bis zu den Enden durchkämmen.
Benutzer können es laut Produktbeschreibung auch auf die
Haarspitzen auftragen, um Spliss zu behandeln. 

ICYDK, Haaröle fördern die Gesundheit und Stärke des Haares,
obwohl es wichtig ist, ein Produkt auszuwählen, das am besten
für Ihren spezifischen Haartyp und Ihre spezifische Haarstruktur
geeignet ist, und es richtig anzuwenden, sagte Stylist Steven
Picciano, ein Goldwell National Artist, zuvor gegenüber Shape.
“Haaröle können zur Pflege, zum Erhalt der Feuchtigkeit und
[preventing] Brüche”, sagte Jennifer Haley, MD, eine staatlich
geprüfte Dermatologin in Scottsdale, AZ, ebenfalls gegenüber
Shape. 

 

   Warum sind TikToker verärgert?  

Der Grund, warum einige TikToker sich über die Aufnahme von
Mielles Rosmarin-Haaröl in Earles Video aufregen liegt nicht
einfach daran, dass immer mehr Menschen das Produkt
entdecken. Stattdessen sind sie verärgert über die systemischen
Auswirkungen, die dies auf die Gemeinschaften haben kann, für
die das Öl am nützlichsten ist. 

Es mag Gänge mit Haarpflegeprodukten geben, die für
Haartypen geeignet sind, die bei Weißen üblich sind, aber
Geschäfte führen normalerweise immer noch nicht mehr als eine
Handvoll Optionen für schwarze Haartypen und Texturen, wie
viele TikToker kürzlich betont haben. Daher ist es für Menschen
mit der Möglichkeit, eine Vielzahl von Produkten zu verwenden,
problematisch, ein Produkt zu verwenden, das speziell für eine
Gemeinschaft entwickelt wurde, der traditionell weniger
wirksame Produkte zur Verfügung standen. Die gestiegene



Nachfrage, die wahrscheinlich von einem Influencer wie Earle
angetrieben wird, der eine riesige Fangemeinde von mehr als
drei Millionen Menschen hat, führt laut TikTok dazu, dass
Produkte ausverkauft oder im Preis steigen und für diejenigen,
die sie wirklich brauchen, nicht mehr verfügbar sind Benutzer. 

11 Schwarze Frauen werden bei Vorstellungsgesprächen ehrlich
zu natürlichem Haar

Darüber hinaus befürchten die Leute, dass die Marke, wenn die
Formel bei Menschen mit feinem, glattem Haar beliebt wird,
dazu führen könnte, die Formel zu ändern, um sie besser an
verschiedene Haartypen anzupassen. Und ja, es wird gemunkelt,
dass dies bereits Produkten von Marken wie Shea Moisture
passiert ist. 

Trotz dieser Bedenken behauptet Mielle, dass es nichts an
seinen Produkten ändern wird Twitter und Instagram-Posts der
Marke. „Zu diesem Thema wurden kürzlich einige Kommentare
gepostet, aber ich kann Ihnen persönlich garantieren, dass wir
keine Änderungen an den Inhaltsstoffen vornehmen“, heißt es in
einer Erklärung von Rodriguez, die im Januar 2023 auf dem
Mielle-Instagram-Account gepostet wurde. „Ich wollte auch
kommen hier zuerst, um Ihnen direkt zu versichern, dass wir
keine Pläne haben, die Formel für Rosmarin-Minzöl oder eines
unserer Produkte zu ändern.” 

Details

Besuchen Sie uns auf: mein-fitness.net
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